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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国公益广告市场调查与发展前景研究报告》介绍了公益广

告行业相关概述、中国公益广告产业运行环境、分析了中国公益广告行业的现状、中国公益

广告行业竞争格局、对中国公益广告行业做了重点企业经营状况分析及中国公益广告产业发

展前景与投资预测。您若想对公益广告产业有个系统的了解或者想投资公益广告行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

公益广告是不以营利为目的而为社会提供免费服务的广告活动。我国建国以后，公益性的广

告活动日益增多，对全社会进行道德和思想教育发挥了重要作用，例如有关部门进行的防火

防盗、保护森林、节制生育、维护公共秩序、不要随地吐痰等广告宣传，均属公益广告的性

质。1979年，全美国的媒介单位就主动捐赠总值为6亿美元的版面和时间给美国广告协会作公

益性的广告。&ldquo;爱我中华，修我长城&rdquo;是一条创意深邃的广告口号。1984年7月8日

，由北京晚报、八达岭特区办事处、北京日报、经济日报、工人日报联合举办的修我长城赞

助宣传活动，也具有公益广告的性质。世界各国的广告界都在不同程度上开展公益广告活动

。广告事业是为经济服务的，但又是为社会、为消费者、为促进两个文明的建设服务的，开

展公益性广告活动正是树立以上四个服务观点的体现。 
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